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Expert:in positionieren



Tagesspiegel Content-Marketing

Die malsgeschneiderte
Losung fiir Ihre Botschaft

TAGESSPIEGEL
MEDIA

1. Was ist lhr Kommunikationsziel?

Ein komplexes Thema Eine Geschichte
informativ erlautern & kreativ erzahlen und
sich als Expert:in die Marke positiv
positionieren. aufladen.
Microsite Brand Gallery
(ein Artikel)

Hier geht’s zum Beispiel. altseEante Al 2L

Native Hub Brand Story

(mehrere Artikel)

Hier geht's zum Beispiel. Hier geht’s zum Beispiel.

2. Was ist Ihr gewiinschtes Servicelevel?

SIE erstellen die Inhalte.
Alle Inhalte werden von |hnen angeliefert
(nach Vorgabe).

WIR erstellen die Inhalte.

Die Inhalte werden nach |hrem Briefing

von der Verlagsredaktion geschrieben.

Sie liefern Texte, Pressemitteilungen, etc.
als Basis fur die Texterstellung sowie Bilder.


https://www.tagesspiegel.de/advertorials/energie-klimaneutral-unterwegs-mit-alternativen-kraftstoffen/27070474.html
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10378/11968
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/14854/anzeige/seiko-germany-branch-of-seiko-watch-europe-s-a-s/seiko-presage-die-schoenheit-japanischer-handwerkskunst
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
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TAGESSPIEGEL

Politik Internationales  Berlin  Gesellschaft ~ Wirlschalt  Kultur  Wissen Gesundheit  Sport  Mein

Produktivitat neu gedacht

Wie moderne Unternehmen ihre Fuhrparks managen d b A .

s TAGESSPIEGEL

g der Flotten Neue Studie zeigt Game Changer
drkerals im Flottenmanagement

PREISE FUR
REGIONAL

Native Hub BASIC

Native Hub
e 2 -5 Artikel mit jeweils max.
3 Bildern, Videos, Audiodateien
+ Ubersichtsseite (Multiteaserseite)
* eingebunden auf tagesspiegel.de
* Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat

Content-Erstellung
* Inhalte liefert Kunde

Reichweitenpaket

Native Teaser Ad mit ca. 360.000 Als
oder mafRgeschneiderter Mediaplan
entsprechend Kundenwunsch mit
vergleichbarem Wert.

11.250 €

Native Hub PLUS

Native Hub
* 2 -5 Artikel mit jeweils max.
3 Bildern, Videos, Audiodateien
+ Ubersichtsseite (Multiteaserseite)
* eingebunden auf tagesspiegel.de
* Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat

Content-Erstellung

* Inhalte erstellt Verlagsredaktion des
Tagesspiegel entsprechend
Kundenbriefing

Reichweitenpaket

Native Teaser Ad mit ca. 570.000 Als
oder maRgeschneiderter Mediaplan
entsprechend Kundenwunsch mit
vergleichbarem Wert.

18.250 €

Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-, aber nicht rabattféhig. Die Preise gelten ausschlieflich fir regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und
Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, glltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/.


https://media.tagesspiegel.de/agb/
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/11198/13809/anzeige/ford-werke-gmbh
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/11198/13809/anzeige/ford-werke-gmbh
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TAGESSPIEGEL Native Hub BASIC Native Hub PLUS

Politik Internationales  Berlin  Gesellschaft ~ Wirlschalt  Kultur  Wissen Gesundheit  Sport  Mein

Native Hub Native Hub
\ * 2 -5 Artikel mit jeweils max. * 2 -5 Artikel mit jeweils max.
Produktivitit neu ged hit. — 3 Bildern, Videos, Audiodateien 3 Bildern, Videos, Audiodateien
i resnlirbreg b ‘ MSS”E + Ubersichtsseite (Multiteaserseite) + Ubersichtsseite (Multiteaserseite)
e s i * eingebunden auf tagesspiegel.de * eingebunden auf tagesspiegel.de
* Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat * Kampagnenlaufzeit: mind. 1 Monat
e CrSSPIECEL
e Content-Erstellung Content-Erstellung
* Inhalte liefert Kunde * Inhalte erstellt Verlagsredaktion des
Tagesspiegel entsprechend
Kundenbriefing
Reichweitenpaket Reichweitenpaket
. Abrechnung auf TKP-Basis nach lhren Abrechnung auf TKP-Basis nach Ihren
PREISE FUR Budget-Vorgaben Budget-Vorgaben
NATIONAL
g der Flotten Neue Studie zeigt Game Changer
irkerals im Flottenmanagement ab 2 5.000 e* ab 30. 500 e*

Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-, aber nicht rabattféhig. Die Preise gelten ausschlieflich fir regionale Kunden ohne Konzernbindung mit Firmensitz in Berlin und
Brandenburg und regional ausgerichteten Kampagnen. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, glltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/.


https://media.tagesspiegel.de/agb/
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/11198/13809/anzeige/ford-werke-gmbh
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/11198/13809/anzeige/ford-werke-gmbh
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Technische
Spezifikationen

Aufbau der Brand Gallery

1 Artikelseite: mehre Bilder mit kurzen
Zwischentexten (Sie liefern mind. 10 Bilder)
2 Header in 960 x 200 und 400 x 255 px

Mogliche Platzierung von:

Videos (mp4)

In-Text Links (z. B. ,Weitere Informationen®,
~Downloads*®)

Podcast-/Audio-Datei (mp3)

Materialanlieferung - Was wir von lhnen brauchen:

Briefing bzgl. gewlunschter Gestaltung,
redaktioneller Ausrichtung und begleitender
Mediakampagne

Texte etc. als Basis fur die Texterstellung, Bilder
(.png/.jpg, 1 MB und ungeschnitten) und Videos
(bis 8 MB)

Trackinglinks/URLs

Finale Werbemittel (falls Mediaplan weitere
Werbemittel neben Native Teaser Ads vorsieht)

o Einstiegsseite

TAGESSPIEGEL

Pulitik  Berlin  Ceselbchafl  Wirtschal  Kultur  Wissen  Cesundheit  Sport  Meinung  Polsdam

Titel

Tipps fur it im Privat

‘;f |

Versicherungsmakler: Das So wird sich das Geschiifismodell
sollten Ihre G jetzt der i

wissen verandern

Teaser

Bildgrofien:
Header: B 960 x H 200 px und B 400 x H 255 px
Grof3es Bild: B 800 x H 300 px

TAGESSPIEGEL
MEDIA

e Artikelseite

TAGESSPIEGEL

il B Gorlchil Witshfl Kol Wisen  Goundwil  Sport  Meioung ol

Dachzeile & Titel

? Impulse fir (7) Header S ¢ Impul§e far (7) Herctr
= 7~ gemeinsamen Erfolg ZURICGH : gemeinsamen Erfolg ZURICGH ——————————
3 ,b,% A1 Mehrwerte fiir Makler und Vermittler k :b:g &A% Mehrwerte fiir Makler und Vermittler
< SN R iy~

e T \
Haftpflicht-, Hausrat- oder eine private Unfallversicherung: Viele Kunden sind unsicher,
weiche Versicherungen sie wirklich bendtigen — und winschen sich zuveriassige Beratung

-aus einer Hand". Far kann die von
einsolides und nachhaltiges Geschaftsfeld sein.

Doch: Besonders in diesem Bereich kommt es haufiger zum Haftungsfall - es braucht
effiziente Prozesse, damit Sie Ihre Kunden bestmoglich beraten konnen. Mit diesen drei
Strategien bieiben Sie erfolgreich im Business.

Optimalen Versicherungsschutz zusammenstellen

Das Leben Ihrer Kunden verandert sich stetig. Umso wichtiger ist es, die individuelle Deckung
Konsequent zu optimieren. Mit dem PrivatSchutz der Zurich Versicherung etwa konnen Sie Artikel
gemeinsam mit Ihren Kunden genau die wahlen, die zur L und
zur Lebensphase der Versicherten passt. Besonders praktisch: Die Versicherungen in den
Sparten Unfall inkl. Assistance, Existenzversicherung, Haftpflicht, Hausrat, Wohngebéaude,
und sind individell 7 und iederzeit
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Best Cases

TAGESSPIEGEL

TAGESSPIEGEL =) TAGESSPIEGEL Per Klick zu XyJiie

L e W B i, . N den Live o ) e, G wS) b e (e s

Cases

Politic  Bedin  Cosclichall  Wirtchah  Kubur  Wimen  Cesundheit  Sport  Meinuog  Potsdam

vodafone
SEIKO

SINCE 1881

So steigern Sie mit IIoT die Produktivitat in Stahl Service SEIHO Presuge Dio
Centern

Digtaisienung und Industie 4.0 sind such n de Stahindustre wichtige Zukunfisthemen, um
i Produldt nachhatig 2 sehahen, Wer sein Stah Sevics Cantar arolgrich i e Zokut
fohven wil,benctig sineT.und MES Platorm, e die Prozesse sufdem Shapior optimal
abbidet und praktkae Losungen fir di tigichan Hersusforderungen nder Stahindustre
bereithalt. oii® von thyssenkrupp Materials loT ist fur produzierende Fertigungen die passende
. und MES Plaform aufdem e ur St Factory: I i stecken 10 Jahve Knom v
der Diaserun von Industrisecieben sawiedisProcessesperte von Feld Enineers, die
sl jahrelarg n St Sevice Centen i waren L

N
"NESPRESSO

Sharpe Edged - Unverkennbare Linlen, schiichte Eleganz

wichtigste Fakten Zukunft

Ak intomatonsauste tr de
Bz n deser

{50t i s il B5E RS S Sk G n hr g
ez Do Prasis st dase 086 ich nr 20 Podlhisseigenungen wn 10.201% e
sonder such 2 ahablchen Verbesserungen bl der Prodlaqultét. Dardber hinsus sogt

401 SablSarvios Cantam s e Progeeeicharhi un Teeminveue,iadrigaran
Bitlsabonta - sl ol Surreos e Kl bk

Google

10ii® setzt als lloT- und MES-Plattform nach der Produktionsplanung an und sorgt dafir, dass
Produktionsauftrage hocheffizient un gefnr Dabei kann toii® als
modulare lloT-Software schrittweise eingefihrt und an die jeweiligen Bedirfnisse perfekt
daptiert werden. .Dadurch, dass wir mit toii® Produktionsdaten in Echtzeit ausiesen kbnnen,
heben wir unsere Prozesssicherheit auf ein neues Niveau. Im Ergebnis setzen wir damit neue
Qualitatsstandards und steigern unsere Produktivitit", so Michael Schappach, Betriebsleiter
bei thyssenkrupp Materials Processing Europe.

Neben der lloT-Software selbst macht dabei vor aliem die
herausragende Branchenerfahrung des fir toii® zustandigen

Microsite Native Hub Brand Gallery Brand Story

(@) thyssenkrupp verizon’ SEIKO QUCI lcommw

SINCE 1881

Snapdragon 5G

Asanoha

Seit ihver Einfinrung hat sich die Presage

Sharp Edged Serie durch ihve Kombination |
von traditioneller mechanischer

Unrmacherkunst mit einem



https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10430/11426/anzeige/verizon
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10430/11426/anzeige/verizon
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/14563/source/15471?iqpubred=iqdtsp&&iqdcmkal=true
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/14563/source/15471?iqpubred=iqdtsp&&iqdcmkal=true
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11793/qualcomm-snapdragon-5g%20im
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/11198/13809/anzeige/ford-werke-gmbh
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/microsite/11100
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/12205/anzeige/procter-gamble/wie-wir-beim-waeschewaschen-umwelt-und-klima-schuetzen-koennen
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10686
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10844
https://cmk.tagesspiegel.de/cms/hub/10810
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